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ment estan en niveles historicos.

»QUE ES LA
SOBREDOSIS
PRI

nNovacion (fransmisiones 24/7, eventos
y especiales) ha capturado totalmente la
lon del consumidor. Nadie quiere perderse nada.

Esta "sobredosis de Prime" es |la oportunidad de oro: las
marcas tienen una chance imperdible de montarse en la
ola y triunfar.

¢ Estas listo para aprovechar este Prime Time al maximo?

ALLMEDIAS

Fuente: Talkwalker | 1 de octubre - 31 de octubre



HERRAMIENTAS Y
METODOLOGIAS
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L Social Listening Desktop Research

A tfravés de la Analizamos diversas

herramienta de fuentes de inforchién en
Talkwalker base a los objetivos del
proyecto

ESTE REPORTE?

4

YUMIANALYTICS
DESKTOP
Inversion publicitaria Impacto medios ATL
A través de la A través de la
herramienta herramienta Yumi

Integra Metrics Analytics




4 DOMINICANA'S GOT
K IEN,

Y 171

+679

+900k
+2.2MM 0K Sk +370k

Visualizaciones isualizaciones 500'(- 700'( Alcance absoluto
maximas en Youtube maximas en Youtube . Rt Televisidon abierta
Promedio de visualizaciones
mdaximas en Transmision de

Youtube

Inversion estimada

USS 3.5 MILLONES USS 1.9 MILLONES +US$ 2.5 MILLONES USS 230 MIL

ALLMEDIAS

Fuente: Talkwalker | 1 de octubre - 31 de octubre



LA CASA DE ALOFOKE 2

HIPNOTIZA LA ATENCIC')N DE LA
CONVERSACION EN EL MUNDO DIGITAL.

5Cudles fueron los principales topicos de conversacion?

La casa de Alofoke 2 La Mansion de Pelota Invernal DGT
Luinny

MENCIONES +17.1K +4.46K +9Q 679

Fuente: Talkwalker | 1 de octubre — 31 de octubre



LA CASA DE
ALOFOKE 2 ES EL
EVENTO DE MAYOR

. Como hablan?

El sentimiento general estd dominado por
la polémica y el conflicto, donde el driver
principal del engagement son los
momentos de alta tension catalogados
como "sin filtros".

Fuente: Talkwalker | 1 de octubre - 31 de octubre

CONVERSACION DIGITAL

/\/\ETRJCAS DE Menciones
LOS ULTIMOS

30 DIiAS +‘|7.‘| K

Autores Unicos

+8.2K

Interacciones Impresiones

+8.6M +2.5B

El evento de la Casa de Alofoke 2 ha sido el tema central de numerosas

publicaciones, con actualizaciones frecuentes sobre nuevos participantes (Mami

Jordan, Sujeto Oro 24, Michael Flores), clasificaciones y eliminaciones.

IDENTIDAD Y APOYO CONFLICTO Y
DE LOS "TEAMS" POLEMICA

El apoyo es nacional
e internacional.



MOMENTOS

El consumo del reality es por
pero la conversacion y
viralizacion se frasladan a las
plataformas de clips y discusion.

Plataformas de mayor
mencion y contenido viral:

Fuente: Elaboracion propia por personal de ALL MEDIA

Teams Internacionales: La
rivalidad entre participantes
dominicanos y puertorriquenos
(Jlexis y Michael Flores) movilizd
a celebridades y fandticos en
ambos paises, elevando el
alcance regional.

Expulsiones
inmediatas:

La expulsion de Luis
Hairstylist (expulsado
2 veces) por
confrontacion fisica
y la salida de La Gigi
(tras agresion fisica)
dominaron el
debate sobre la
estricta aplicacion
de reglas por parte
de Alofoke.

h

La figura viral: El humor
"orgdnico"y la popularidad de
"La Fruta" (que incluso generd
un hashtag usado por el
Presidente Abinader) lo
posicionan como uno de los
favoritos de la audiencia

dominicana.

Temas de,

conversacion

clave y

momentos virales

; Qué dicen?



ESPACIOS PUBLICITARIOS

FUERA DE LA CASA

Inversion aproximada por parte de las marcas:

e

/ : Iggr]o‘sdéflo’s‘ .
Ratrocinadoresider—
Ia:Casa.AIofgl‘(g»g{'

AUTENTICO SABOR
DOMINIFANO EN USA'

1 LOGE 60 PRO

CON
IRTIFICACION
MILITAR

TRARESIS

TODOS SOMOS TEAM sz’

USS 3.5 MILLONES

oQv
24,0 45095 Me gusta
CRisOL &= —— — - _
Nestie. BARCELO s ‘
Menciones Post en
en RRSS RRSS

ﬂ”l @ MOTOROLA Qw_@pm
\l"‘
o . N
TROJAN i

o Cenocus TECNOMNASTER

Principales marcas

Este es tu momento de innovar, aprovecha
nuevos formatos poco convencionales para Participants generated Dindmicas de Product
generar disrupcion con alto alcance. content (paid) marca placement

Fuente: Elaboracion propia por personal de ALL MEDIA 50 marcas aprox. y cruzado con los pagquetes del dossier, monto no incluye negociaciones, acuerdos o intercambios.



|

MAMA DE JLEXIS LE
MANDA MENSAJE

Puedes estar presente con

Google Display
& Video 360

‘y-/'
ars =

; QUE HACER

CUANDO TU MARCA NO
PUEDE PAGAR PARA ESTAR? z Ll

Mama de Jlexis le manda me...

Puedes estar presente en paid media con DV360 para salir | S @) iosepereznot
en el canal de Alofoke durante su transmision.
| INVITADO ESPECIALES
Gracias al alto engagement que genera la Casa de % GENTE DE ZONAA 1A
CASA DY ALOFOXE 2 @

Alofoke 2, debes aprovechar los dias restantes para
sumarte a través de la creacion de contenido en tus medios REINAN LOS

propios. MEMES Y
RESUMENES

Tomando en cuenta de crear contenido afin a tu marcay a

los ejes de conversacion para beneficiarte del contexto.

Se nos fueuno 8@ 2 a
SIGUEME PARA MAS ™

Contexto por favor: Q 63
e ® " ~
/&3 ' {?‘é‘i‘f ) o o o EN pleie,
o  F K > 8 DESTACAN LOS
" s EDITS/CORTES

ESPECIALES

EEEEEEEEEEEE

Fuente: Elaboracion propia por personal de ALL MEDIA



. Qué hacer si estoy invirtiendo?

ENTENDER CUANDO

El éxito del reality se basa en un calendario de eventos y
dindmicas, como marca que estas invirtiendo debes
aprovecharlo a profundidad para generar el alcance

HABLAR

Prime Time (Show Central):
Noches (Aprox. 9:00 PM -
12:00 AM DR). Es el
momento de mayor
concentracion de

audiencia y engagement.
Se usa para: eliminaciones,
ingreso de nuevos
participantes, y anuncios
de Santiago Matias

Fuente: Elaboracion propia por personal de ALL MEDIA

Fiestas y Conciertos:

Noches de fin de semana y
en la semana. La
combinacion de alcohol y
musica son el catalizador
de la mayoria de los
conflictos y dramas virales
(peleas, confesiones,

o &
S Y
g 4% f.,\“‘?\\\\%v

20N MISUELD Y 1o posqpr /(3

CONCIERTD COpigry .

4}

mAaximo al programa y a fu inversion.

El Poder del Super Chat:

El Super Chat de YouTube
(donaciones de pago en
Vivo) es vital como
herramienta de produccion.
Alofoke utiliza la informacion
que ve en el Super Chat para
influir en las dindmicas,
haciendo que el publico
sienta que fiene poder
directo sobre el desarrollo del
show.



%)

LA
MANSIONES

(ESTRATEGIA DE RIVALIDAD)
EN MEDIO DEL ECOSISTEMA

DE LAS TRANSMISIONES 24/7
SE UNE LA MANSION DE

El reality de Luinny Corpordn se suma al
contenido creando una batalla por la atencion
en las redes.

Se han generado comentarios negativos tanto
denfro como fuera de la mansion por parte de
oyentes y participantes, quienes se quejan de
la baja calidad de la producciodn, la falta de
recursos para su entretenimiento y las
deficiencias en la comida.

Fuente: Elaboracién propia por personal de ALL MEDIA



LA MANSION DE
LUINNY

¢ COPIA O COMPETENCIA?

EL UNDERDOG DE LAS
TRANSMISIONES 24/7

El sentimiento predominante es que la
mansion se percibe como una copia de La
Casa De Alofoke 2, sin alcanzar el mismo
nivel de impacto.

Esta comparacion ha llevado a que la
audiencia esté mds atenta a los detalles,
lo que ha intensificado los comentarios
negativos en redes sociales.

Fuente: Talkwalker | 1 de octubre - 31 de octubre

)

LA .
MANSIONCE

LUINNY

CONVERSACION DIGITAL

METRICAS DE
LOS ULTIMOS

30 DIAS +4.6K +2..| K

Menciones Autores Unicos

Interacciones Impresiones
+525.2k +2.2B

El programa inicié con una audiencia aproximada de 900 mil
espectadores.

Con el paso de los dias, el promedio se ha reducido a cerca de
200 mil. En redes sociales, especialmente en TikTok, se han
generado comentarios negativos relacionados tanto con las
declaraciones de los participantes como con el contenido
mostrado.



ESPACIOS PUBLICITARIOS

FUERA DE LA CASA

Inversion aproximada por parte de las marcas:

LLEGA
A USTEDES GRACIAS A:

A

USS 1.9 MILLONES

Menciones
Post en
en RRSS RRSS

DENTRO DE LA CASA

AMSUNG “AQUATECH g et

WATER PURIFICATION SOLUTIONS

Principales marcas

Este es tu momento de innovar, aprovecha
nuevos formatos poco convencionales para Participants generated
generar disrupcidon con alto alcance. content (paid)

Fuente: Elaboracion propia por personal de ALL MEDIA. 23 marcas aprox. Y cruzado con los paguetes del dossier, monto no incluye negociaciones, acuerdos o intercambios.



Los resultados hablan por si solos

EL MINUTO DE ORO DE LUINNY NO ALCANZA EL PROMEDIO DE AUDIENCIA DE
LA CASA DE ALOFOKE 2

La Casa de Alofoke 2 incluye un pico de audiencia de 2 Millones de Espectadores en vivo (récord en

entretenimiento digital dominicano), un alcance potencial semanal de 3.8 Mil Millones de usuarios, y mds de
4 Millones de visualizaciones en la primera hora.

Horario Militar

4:45h 4241 4:04h 303 h 3:23 h
2,000,000 419 h 5:05 h 2:55h 534h
4:39 h
6:10 h
6:01 h Z0 2:35h
1 ,SO0,000 Inicio
Casa De
Luinny
1,000,000
- I I I I I
0
20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 1 2
OCTUBRE NOVIEMBRE
. . . Minuto De Mayor
Audiencia Media Auvdiencia
Bl Coasa de Alofoke Casa de Alofoke

Bl Lo mansién de Luinny

La mansién de Luinny

Fuente: Elaboracion propia por personal de ALL MEDIA



HABLEMOS
DE LA PELOTA
INVERNAL
2025.

Sentimiento general

Emocién generalizada y una marcada rivalidad
fradicional, potenciada por el recuerdo de la pasada
temporada (en especial los actuales campeones, el
Escogido).

lgualmente, las lluvias han afectado la asistencia y el
calendario de los partidos, mientras que en la MLB la

atencion se centraba en la final enfre Dodgers y Toronto,

con figuras como Ohtani y Vladimir Guerrero JR. Ahora

que finalizo la atencion se centrara en la pelota invernal,

potencializando su fuerza como evento deportivo.

Fuente: Talkwalker | 1 de octubre - 31 de octubre

Menciones

LOS ULTIMOS
30 DIiAS 91 K

+1.6K

+1.7B

Interacciones

+533.4K

Términos y #HT's mas repetidos

Generales/Oficiales: #LIDOM, #Pelotalnvernal, #BeisbolRD.
Especificos de Equipos: #TigresDellicey, . #LeonesDelEscogido
y las frases tradicionales de apoyo como "Licey Campedn”, "Aguilas Al Ataque”.

Patrocinadores: Banreservas y Altice, estdn muy presentes en el contenido oficial
y promocional

Jugadores: Mencién de estrellas locales y ligas mayoristas que se incorporan o
anuncian su participacion (ej. Ronny Mauricio del Licey en noticias y
conversaciones en redes).



ESPACIOS PUBLICITARIOS
RRSS

il 7
Follow Follow

Follow

Inversion aproximada en la fransmision televisiva: © i ovonisso

JUGADOR
DEL DIA

OZAMA resenta L

USS 2.5 MM

Estimacion para el final de la temporada +700 mm de pesos

MVP DE
LA SEMANA

™ - i!
'ii| ISMAEL MUN

Q367 Q5 2V
lidomrd jlsr

Qoes1 Q23
lidomrd L

La pelota invernal apenas inicia, su inversion ird aumentando mientras mds
tiempo transcurra. Entendiendo que la mayoria de las negociaciones son
por paguetes y acuerdos comerciales individuales por equipo.

Post en Menciones
RRSS RRSS
ATL

1Sirena

ASOCIACION CIBAO

DE AHORROS Y PRESTAMOS

altice

Spot TV Cinfillo

BRUGAL ~

Principales marcas

Fuente:lnversidon de Integra Metrics desde el 1 de octubre hasta el 31 de octubre



APROVECHA AMBOS FORMATOS
Y AMPLIFICA TU ALCANCE.

Las marcas deben combinar el alcance de los

medios tradicionales junto con el alcance digital 900k+

logrado a través de YouTube donde se fransmiten los Alcance acumulado

juegos en vivo y suben resumenes de los partidos radicional de los

para triunfar ante el contexto de las multipantallas. partidos de Pelota ] 22K+
Suscriptores en el

Los formatos ideales son los patrocinios dentro del f;g'(%{ ':;ITgssm dées'

estadio y los uniformes, que se presentan como una suscriptores)

oportunidad Unica para estar presentes en ambas

partes.

15/10/2025 VS'%%

w2 3.45%  Coouo 377,684

Promedio de visualizaciones
en Youtube (Tigres del Licey) 500k' 700k

Fuente: Exacta Media Research Yumi Analytics | Target:Total Individuos



TRAE UN
SENTIMIENTO DE
INSPIRACION Y

ASOMBRO

El sentimiento general se divide entre
la admiracion por el talento y la
critfica constructiva/emocional hacia
las decisiones del jurado.

v' El consumo es familiar, pero la
conversacion es altamente critica.

Fuente: Exacta Media Research Yumi Analytics | Target:Total Individuos

p Menciones

Autores Unicos

S 627 +268

+296.6K +164.6M

¢ Cudles son los términos y HTS mds utilizados?
(L E I EX L0l il X # DGIT3, #DominicanasGotTalent,
Talento y apoyo “Merecia el boton dorad of@NI=R[a|[UF|[eile RERIT=TalE! que ganar, Mi

favorito, Team”

Jurado y tensions

» Decision de Pamela Sued,

S i tﬂI,FfEﬂI
J A el

= Antonio Banderas dominicano (por Nashla Bogaert),

= No estoy de acuerdo con Waddy.



REACCION Y

PLATAFORMAS

El programa se consume en
television abierta, pero la
conversacion de "segunda
pantalla” y la viralizacion se
concentran en clips y highlights.

MEDIOS PROPIOS DE MAYOR
MENCION Y CONTENIDO VIRAL:

9

Fuente: Elaboracion propia por personal de ALL MEDIA

Alcance absoluto 374,71 5 Alcance 9%

Rat%z 1.51% Alcance | 62,323

ESTRATEGIA TRANSMEDIA
MEDIOS PROPIOS DE DGT

STTIIGE)  Suben la participacion
7 &= completa de las actuaciones
You T“he ~ en vivo de 7 a 10 min.

1.03 M de
suscriptores

+300k visualizaciones
pueden lograr las
participaciones mas vistas.

Dijo lo que nadie se atreve... y convirtié su
dolor en la ovaciéon @@
338 K visualizaciones -+ hace 7 dias

Videos mas vistos

| Cortos en formato vertical de los lm'

momentos mds impresionantes
inferior a 1 min.

+2,5 MM
Video mas visto
Se ve interaccidn entre los fans,

398 K de los participantes y el jurado.

seguidores

También la
plataforma mds
importante para la
viralizacién de

seguidores



Inversion aproximada por parte de las marcas:

Q4,097 Q197 19 V226

USS 230 MIL

=R JUMBO [RFFERENCA e g
RRSS RRSS

Saon/ol GBC ol
SAMSUNG §5° 4

Principales marcas

Spot de televisidn

Fuente:lnversidon de Integra Metrics desde el 1 de octubre hasta el 31 de octubre



Resumen de inversion
La Casa de Alofoke 2 lidera la inversion publicitaria de eventos especiales

HASTA EL MOMENTO' I'A CASA DE en el mes de octubre, tomando en cuenta que los momentos cumbre de
ALO FO KE 2 HA LIDE RADO LA Pelota Invernal y DGT todavia estdn por venir. En consecuencia, es

7 relevante ver como los eventos especiales de Dominicana se dinamizan y
ATENCION DE LAS MA RCAS, PE RO obligan a las marcas a destinar recursos de su estrategia a esta
QU EDA CAMI NO POR RECORRER. diversificacion, como respuesta a la sobredosis de Prime.

La casa de Alofoke 2 Pelota Invernal STV Xe A1) DGT

TRPRXIN Y USDS2.5 M TR KAV usDs218 K

Fuente: Elaboracién propia por personal de ALL MEDIA



;COMO MAXIMIZO MI INVERSION EN ESTA
SOBREDOSIS DE PRIME?

6 claves para sacarle el mdximo a los eventos especiales.

Aprovecha el contexto e innova para captar la Apostar a una estrategia integral dentro y fuera de
‘I atencién de tu consumidor. 2 la programacion:
Las transmisiones 24/7eliminan el prime time, las Hacer patrocinios con propdsito, mas alld del spot
personas estdn atentas en ftodo momento, hacer convencional y como se puede combinar con el
formatos innovadores, y aprovechar el eterno prime, alcance de los medios digitales.
convierte
Involucra a tu audiencia: Invierte con tiempo:
3 Animala a elegiry apoyar a sus favoritos a través de 4 Las tarifas suben en las fases finales. Iniciar la
tu marca. No se trata solo de aparecer, sino de inversion desde el principio asegura mejores
participar en la conversacion y conectar con la precios y bonificaciones.

emocion del publico.

Haz que los participantes sientan lo que quieres que

5 tus consumidores sientan. Si tu marca inspira 6 Negocia integralmente:
confianza, energia o diversion, procura que los Aprovecha las transmisiones en vivo y busca
creadores dentro de la casa vivan esa experiencia. paquetes que te den visibilidad mdxima en los
Ellos serdn tus embajadores naturales. momentos cruciales de alto rating.

Fuente: Elaboracién propia por personal de ALL MEDIA
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